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商标案例精读

学府，通常简称为“法大”，中国政法大学与其简

称“法大”经过长期的使用和宣传已经形成一一对

应的特定关系，其在争议商标注册申请日之前在教

育等多个领域已具有较高知名度。被申请人将“法

大”作为商标核定使用于“白酒”等商品上，易使

消费者误认为其商品来源于中国政法大学或与中国

政法大学有关。因此，争议商标的注册已构成2013年

《商标法》第十条第一款第（七）项规定之情形。

典型意义

2013年《商标法》第十条第一款第（七）项规

定：带有欺骗性，容易使公众对商品的质量等特点

或者产地产生误认的，不得作为商标使用。2019年

《商标法》的修正对上述条款规定内容并无实质性

改变。本条中的“带有欺骗性”，是指对其指定商

品或者服务的质量等特点或者来源作出超过其固有

程度或与事实不符的表示，容易使公众对商品或者

服务的质量等特点或者来源产生错误的认识。而

“与具有一定知名度的教育院校的名称，标志相同

或者近似，未经该机构许可，容易导致公众对商品

或者服务来源产生误认”是具体适用《商标法》

第十条第一款第（七）项规定的典型表现。具体到

本案，中国政法大学是具有较高社会知名度的著名

高校， 而“法大”作为“中国政法大学”的简称

已成为社会公众熟知的、约定俗成的一种称谓。同

时，合肥法大人餐饮管理有限公司的法定代表人曾

为中国政法大学的在校学生，其对其母校的客观情

况理应更加知晓，合肥法大人餐饮管理有限公司未

经中国政法大学同意，将“法大”作为商标核定使

用于“白酒”等商品上，并且在商品的包装装潢上

还刻意模仿中国政法大学的校徽，其攀附中国政法

大学的声誉，误导相关公众的主观恶意明显。争议

商标指定使用在“白酒”等商品上，易使消费者误

认为其商品来源于中国政法大学或与中国政法大学

有关，从而使相关公众对商品的来源产生误认，构

成了2013年《商标法》第十条第一款第（七）项规

定的情形。
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本案聚焦主题：

在适用《商标法》第十条第一款第（七）

项时，恶意可以作为重要的考量因素。缺乏恶

意 因 素 不 妨 碍 对 “ 欺 骗 性 ” 和 “ 误 认 ” 的 认

定，但如果存在恶意则可以佐证“欺骗性”和

“误认”的存在。

一、基本案情

异议人：成都武侯祠博物馆

被异议人：汉中汉风秋月文化传媒有限公司

被异议商标： 

指定使用服务：第41类“娱乐服务；文字出版

（广告宣传文本除外）；广播和电视节目制作；为

艺术家提供模特服务；组织文化或教育展览；提供

博物馆设施（表演、展览）；教育；导游服务；出

借书籍和其他出版物；动物展览。”

异议人主要理由：被异议商标的注册和使用易

使相关公众对商品的产地和来源产生误认，容易产

生 不 良 影 响 ， 违 反 了 《 商 标 法 》 第 十 条 第 一 款

第（七）项和第（八）项的规定，以及异议人字号

在全国具有较高知名度，被异议人申请注册与异议

人字号相同的商标侵犯其在先字号权，违反《商标

法》第三十二条规定。

异议人提交的主要证据：1.异议人介绍；2.异议
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人获得的荣誉；3.毛泽东、邓小平等多位国家领

导人、中央级省市级领导、外国贵宾、海内外知名

人士到访武侯祠参观游览的照片和媒体报道；4.异

议人开展的文化、教育活动；5.“三国文化”教育

书籍。

被异议人未在规定期限内作出答辩。

根 据 当 事 人 陈 述 的 理 由 及 事 实 ， 经 审 查 ，

商标局认为：

被异议商标指定服务为第41类“组织文化或教

育展览；提供博物馆设施（表演、展览）；教育；

导游服务”等。异议人称被异议商标的申请注册违

反《商标法》第十条第一款第（七）项的规定，并

提供了荣誉照片及媒体相关报道等证据。在案证据

可以证明，成都“武侯祠”是全国第一批重点文物

保护单位、国家一级博物馆、全国三国文化研究中

心，是具有一定影响力的三国文化遗迹。被异议商标

的注册使用易使相关公众将被异议人与“武侯祠”相关

联，从而对服务来源产生误认，故被异议商标的申请

注册违反了《商标法》第十条第一款第（七）项的

规定。另异议人提供的证据亦可以证明：“武侯祠”

作为异议人的商号，在公众间已经和异议人建立了

一一对应关系，该商号在被异议商标申请注册前即

已宣传使用，并已在相关公众间具有一定知名度。

被异议人将与异议人商号完全相同的“武侯祠”

商标申请注册在与异议人行业密切相关的“组织文

化或教育展览；提供博物馆设施（表演、展览）”

等服务上，已构成对异议人在先商号权的损害。异

议人另称被异议商标的注册违反《商标法》第十条

第一款第（八）项的规定，但尚无证据表明被异议

商标的注册和使用会对公序良俗产生负面或消极

影响，故对异议人的该项主张商标局不予支持。

依据《商标法》第十条第一款第（七）项、

第 三 十 二 条 、 第 三 十 五 条 规 定 ， 商 标 局 决 定 ：

第36034285号“武侯祠”商标不予注册。

二、案件分析

本案的焦点为被异议商标是否违反《商标法》

第十条第一款第（七）项和第（八）项的规定以及

第三十二条规定。

(一)被异议商标是否违反《商标法》第十条

第一款第（七）项的规定

《商标法》第十条第一款第（七）项规定“带

有欺骗性，容易使公众对商品的质量等特点或者产

地产生误认的”不得作为商标使用。该条款适用于

商标使用在指定的商品或服务上，可能使公众对商

品或服务的质量等特点或者产地产生错误的认知，

造成欺骗性后果的情形。

《商标审查审理指南》明确：“本条中带有

欺骗性，是指商标对其指定使用商品或服务的质量

等特点或者产地做了超过其固有程度或事实不符的

表示，容易使公众对商品或服务的质量等特点或者

产 地 产 生 错 误 的 认 识 ” 。 该 条 款 的 核 心 应 当 为

“误认”，即对商品或服务的质量等特点、产地产

生误认，或者商品或服务与特定主体存在一定的关

联，进而产生误认。

本案中异议人提供了异议人获得的荣誉以及

毛泽东、邓小平等多位国家领导人、中央级省市级

领导、外国贵宾、海内外知名人士到访武侯祠参观

游览的照片和媒体报道等证据材料。在案证据可以

证明，“武侯祠”是全国第一批重点文物保护单

位、国家一级博物馆、全国三国文化研究中心，是

具有一定影响力的三国文化遗迹。本案被异议商标

指定使用的组织文化或教育展览、提供博物馆设施

（表演、展览）、导游服务等服务与异议人文化遗

迹行业密切相关，均属于成都“武侯祠”博物馆最

具知名度和影响力的领域。被异议人将这三个汉字

作为商标易使公众将其标示的服务与异议人相联系，

认为二者之间具有特定关联。因此，被异议人将“武

侯祠”作为商标注册和使用在其指定服务上具有欺

骗性。该商标若在“组织文化或教育展览、提供博

物馆设施（表演、展览）、导游服务”等服务上获

准注册并在市场经营活动中使用，会导致社会公众

对被异议人提供的服务来源、信誉等特点产生误

认，从而损害不特定消费者的利益。

此 外 ， 在 适 用 《 商 标 法 》 第 十 条 第 一 款 第
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（七）项时，恶意可以作为重要的考量因素。缺乏

恶意因素不妨碍对“欺骗性”和“误认”的认定，

但如果存在恶意则可以佐证“欺骗性”和“误认”

的存在。本案中，被异议人注册的多件商标涉及旅

游景区、大型文化活动、知名古代书法作品等公共

领域的名称，例如“栈道之乡”“汉乐府”“石门颂” 

“兴汉胜境”等。被异议人多次以公共领域名称申

请注册商标，具有明显的主观恶意。被异议人在申请

注册时就具有恶意，在注册后更会想方设法使攀附知

名公共领域声誉的意图得以实现。本案被异议人也未

对其行为进行辩驳。因此被异议商标的注册违反了

《商标法》第十条第一款第（七）项的规定。

(二)被异议商标是否违反《商标法》第十条

第一款第（八）项的规定

《商标法》第十条第一款第（八）项规定，

有害于社会主义道德风尚或者具有其他不良影响的

不得作为商标使用。《商标审查审理指南》规定：

“社会主义道德风尚”，是指我国公众共同生活及

其行为的准则、规范以及在一定时期内社会上流行

的良好风气和习惯，富强、民主、文明、和谐、自

由、平等、公正、法治、爱国、敬业、诚信、友善

的社会主义核心价值观，是我国各族人民共同的思

想道德基础。“其他不良影响”指易对我国政治、

经济、文化、宗教、民族等社会公共利益和公共秩

序产生消极、负面的影响。“武侯祠”作为商标

注册和使用不属于有害于社会主义道德风尚或扰乱

社会公共秩序或损害善良风俗等不良影响的情形，

因此被异议商标的注册未违反《商标法》第十条

第一款第（八）项的规定。

（三）被异议商标是否违反《商标法》

第三十二条的规定

《商标法》第三十二条规定，申请商标注册

不得损害他人现有的在先权利，也不得以不正当手

段抢先注册他人已经使用并有一定影响的商标。本

条规定的在先权利是指在被异议商标申请注册之前

已经取得的，除商标权以外的其他权利，包括字号

权、著作权、外观设计专利权、姓名权、肖像权以

及应予保护的其他合法在先权益。判断使用与他人

在先企业名称相同或者近似的在后申请商标是否构

成不正当竞争，主要考虑三个因素：一、在先企业

名称的权利人提交的证据是否足以证明其企业名称

在对方注册商标申请日之前具有一定的市场知名

度，为相关公众所熟知。另企业字号权具有地域

性，也应具有较高的显著性和知名度。二、在后申

请商标是否具有攀附在先企业名称商誉的主观恶

意。三、在后申请商标的使用是否容易导致消费者

混淆、误认。异议人成都武侯祠博物馆是全国第一

批重点文物保护单位、国家一级博物馆、全国三国

文化研究中心，是具有较高知名度和一定影响力的

三国文化遗迹。异议人“武侯祠”字号本身具有较

强显著性，被异议人商标指定服务亦与异议人成都

武侯祠博物馆所属行业领域密切相关。被异议人申

请注册多件商标涉及知名公共领域名称，存在攀附

异议人商誉的主观恶意。鉴于异议人字号“武侯祠”

的知名度，被异议商标的注册和使用易导致相关公

众误认为其服务来源于异议人，从而产生混淆和误

认，损害异议人的利益。因此被异议人申请注册被

异议商标的行为已构成对异议人在先字号权的损

害，违反《商标法》第三十二条的规定。

三、典型意义

近年来对历史文化遗产资源的开发与利用备受

关注，恶意抢注使用历史文化遗产商标势必会对历

史文化遗产声誉或形象造成损害，无论是开发文化

产品还是拓展新的服务项目都需要受知识产权相关

法律保护。商标注册机关在商标授权确权程序中灵

活适用法律，坚决打击各类恶意注册行为，既不能

任由违法者侵害国家文物的声誉和影响力，也不能

影响到历史文化、文物遗迹的发扬光大。本案就如

何适用《商标法》第十条第一款第（七）项对我国

知名历史文化遗迹给予保护进行了有益探索，具有

一定的借鉴意义。
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